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QR-код на материалы:

Радио:     Тв:

пресса:

НТВ, Первый канал, 
Рен ТВ, Россия 1, СТС, 
ТВ-3, Пятый канал, 
Домашний, Россия 24

Yandex, онлайн-
кинотеатры, 
сайты телеканалов

интернет:

Наружная 
реклама:Дорожное радио, Радио 

Дача, Русское радио, Хит 
ФМ, Авторадио, Юмор ФМ, 
Радио Шансон, 
Комсомольская правда, 
Наше Радио, Energy, Comedy
radio, Love Radio, Русский 
Хит, Европа Плюс, Ретро 
ФМ, Studio 21, Новое Радио, 
Радио 7

389 сторон разного формата 
(сити-форматы, биллборды, 
медиафасады, суперсайты)

Аргументы и факты, 
Комсомольская правда, 
Московский комсомолец 

контакты 
в рамках кампании

6,8 млрд

посещений портала
«Работа России»

4,9 млн

пользователи 
портала «Работа 
россии»

+ 3 млн

уровень знания 
Центров занятости

+ 40%

Идея: В Центрах занятости работают люди, которые 
заинтересованы в том, чтобы вы нашли новое место 
работы. Каждому окажут индивидуальную и 
профессиональную поддержку.

Контекст: 43% россиян не знают, как начать искать работу, 
при этом 53% ни разу не регистрировались в службе 
занятости: ищут через знакомых или на сайтах.

https://disk.yandex.ru/d/o-WAV1ytbp2FHw


Формат: межпрограммные заставки «Было-стало», инфографика
«Россия в цифрах», инструкции, репортаж
Тематики выпусков:
▪ Модернизация центров занятости населения
▪ Программа переобучения



Формат: новостные сюжеты

Тематики выпусков:
▪ Модернизация центров занятости населения
▪ Карьерные и кадровые консультанты в центрах занятости

«Работа России»
▪ Программа переобучения



Формат: тематические рубрики
Тематики выпусков:
▪ Модернизация центров занятости населения
▪ Программа переобучения



Формат: вкладки, развороты, публикации в газете и на сайте,
видеоролики в паблике «Яндекс.Дзен», поддержка в социальных
сетях

Тематики публикаций:
▪ Модернизация центров занятости населения
▪ Истории успешного трудоустройства
▪ Программа переобучения



Формат: брендирование объектов в мобильном
приложении и десктопной версии сайта «Яндекс Карты»
Тематика проекта:
▪ Модернизация центров занятости населения



Формат: статьи на сайте
Тематики выпусков:
▪ Модернизация центров занятости населения
▪ Рекомендации карьерного консультанта
▪ Программа переобучения



Формат: интервью, публикации, посты в
социальных сетях

В рамках пресс-тура журналисты
ознакомились с работой Республиканского
центра занятости населения в Ижевске,
который прошел модернизацию
по национальному проекту «Демография»







«Центры занятости «Работа России»

Сайт

Соцсети > 336,4 млн

просмотров

> 4,2 млн

просмотров

QR-код на проекты на ТВ, 
радио, в прессе и интернете:

https://docs.google.com/document/d/1oqFSUJXYJdksE9X_S5nwBL_jE_Z7ewFABDzO8QhJc_Q/edit


Ключевые выводы
Наиболее известными направлениями 
нацпроекта в области поддержки семей 
остаются материнский капитал (98%), 
ежемесячные выплаты на детей до трех лет 
(89%) и семейная ипотека (83%).

Среди проектов и мероприятий по 
содействию трудоустройству респондентам 
наиболее известны программа бесплатного 
переобучения для определенных категорий 
граждан (73%) и центры занятости «Работа 
России» (73%). 

Также наиболее известным мероприятием 
остается диспансеризация людей старшего 
возраста (78%).

Узнаваемость мер национального проекта

ВЦИОМ, декабрь 2022 г.
2000 респондентов



____



Цель: 

▪ Повысить узнаваемость услуг Центров занятости в регионе

▪ Укрепить образ Центров занятости и портала «Работа России» как основных мест для 

поиска работы и переобучения 

Задача: 

▪ Повысить частоту позитивных упоминаний услуг Центров занятости «Работа России» 

в ТОП-3 самых охватных СМИ региона 

▪ Наладить редакционную работу с самыми охватными СМИ региона

Тематики материалов: 

▪ Услуги и сервисы Центров занятости для соискателей и работодателей

▪ Модернизация Центров занятости

▪ Программа переобучения

▪ Возможности для сочетания карьеры и материнства



Форматы и примеры тем для редакционной работы со СМИ

Новости на основе аналитики Центров занятости 

▪ Названы самые высокооплачиваемые профессии в регионе в месяце

▪ Стал известен ТОП самых востребованных профессий в регионе в месяце

▪ Эксперты рассказали, кого ищут в регионе в месяце

Экспертные новости от карьерных и кадровых консультантов Центров занятости 

▪ Эксперт рассказал, как справиться с увольнением

▪ Психолог рассказал, как вернуть уверенность в себе после увольнения

▪ Эксперт рассказал, как выйти из декрета востребованным специалистом

▪ Эксперт рассказал, как подготовиться к собеседованию в городе

▪ Эксперт рассказал, как начать свой бизнес в городе

Репортажи и фото-репортажи из новых Центров занятости «Работа России» 

▪ Как устроен изнутри новый Центр занятости в городе

▪ Один день с мобильным Центром занятости «Работа России»

▪ Как работает кадровый или карьерный специалист в новом Центре занятости

Интервью и репортажи с трудоустроенными и переобучившимися горожанами 

▪ Горожанка поменяла профессию в декрете и открыла свой бизнес

▪ Горожанин кардинально сменил работу перед пенсией



Вебинары по редакционному взаимодействию с региональными СМИ

Работа с крупнейшими СМИ региона на некоммерческой основе

▪ Как определить целевые СМИ

▪ Как найти контакты и наладить отношения с журналистами

▪ Как разместить материал на некоммерческой основе

▪ Как подготовить редакционный материал

Освещение работы Центров занятости, как меры национального проекта «Демография» в регионе

▪ Подходы к освещению работы Центров занятости

▪ Примеры тем и как их преподнести журналистам

Разбор ситуации в конкретных регионах

КОНТАКТЫ:
• Евгения Кокорева, руководитель направления «Демография», 8 903 114 35 02 

e.kokoreva@nationalpriority.ru

• Милана Леонова-Крылова, менеджер проекта, 8 926 710 05 03
m.leonova-krylova@nationalpriority.ru

mailto:e.kokoreva@nationalpriority.ru
mailto:m.leonova-krylova@nationalpriority.ru
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